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KARL-MARX-

STRADE Teilbereich 1
ﬁ

Hermannplatz — Hobrechtstralse — KMS 1 bis 53 — Mainzerstrale — ReuterstralRe - WeichselstralRe

(0= /. 5: 1B i A " = * grolSes gastronomisches Angebot
T} J %, 7 . = hoherAnteil an Nahrungs- und Genussmittel
| NP - S (viele Backereien, Spatkauf)
i, Y G m ~w « Bekleidung (Braut- und Abendmoden)
- W o« Textilien, Haushaltsgegenstinde,
' ;._‘“x]@ “‘\ Einrichtungsbedarf

g il .+ Bankfilialen, Versicherungsagenturen
e\l .. & &\‘ * Kulturelle, sonstige Institutionen

* Soziale Einrichtungen: Kitas, Schulen
e Arztehaus

 Hoher Anteil an Leerstand

Kleinteiliges Gewerbe, kleine LadengroRen, keine Filialisten, Spezialgeschifte,
geringere Passantenfrequenz, Nebenstrallen Kiezcharakter, Standorte fiir Schulen und
Kitas, DL im Bereich Gesundheit



KARL-MARX-

STRABE Teilbereich 2
E

Anzengruber Stralle — BoddinstraRe — FlughafenstralRe — Fuldastralde — KMS 54-95 - NeckarstralSe

LR IR L?-ngé“haf"gﬂ'"“k""' e Nahrungs- und Genussmittel, auch Discounter
s "o %« hoher Anteil an Uhren, Schmuck und Geschenke
: * Hoher Anteil an Unterhaltung, Information und

Kommunikation (Mobiltelefone)

g, i .~ * viele Bekleidungsgeschafte, Filialisten

,, 11 g IE e viele Geschafte Schonheit und Pflege

: N | = hoher Anteil gastronomische Einrichtungen

: * relativ viele Vergnligungsstatten

* viele Bankfilialen

e freie Berufe, DL (Gesundheit, Soziales und Sport)

 Angebote Kunst, Kultur und Bildung

e geringerer Anteil an Leerstand, aber pragnante
Gebaude

Zentrumscharakter, Mittelpunkt der KMS, hochster Filialisierungsgrad, viele groRRe
Ladenflachen, auch kleine Ladenflachen, hohe Passantenfrequenz, Magneten,
Konzentration von Arzten



KARL-MARX-

STRAPE Teilbereich 3
E

Briesestral’e — Ganghoferstralle — KMS 100-143 — Kienitzer Stralde — Richardstralle — Rollbergstralie -
Werbellinstralde

lg_‘ Heraich 3. . . .
N Lehendlgl e grolBer Anteil an Bekleidungsgeschaften
i .+ Kaufhaus ,Schnippchen-Markt"
- _:_- | )EE) .~ « hoher Anteil der Unterhaltung-, Informations-
Gl I A e ' und Kommunikationsbranche

"« Viele DL-Angebote Gesundheit, Soziales und
N : Sport
5 m ©* Haufung von bedeutenden kulturellen
£ Aok Einrichtungen
 Abnahme der Ladenflachen von Teilbereich 2 zu 3

Wichtiges Tandem fiir Teilbereich 2, neben wenigen Filialisten vornehmlich kleinteilige
Geschaftseinheiten, abfallendes Preisniveau im Vergleich zu Teilbereich 2, stark
frequentierter Bereich, hoher Anteil an ethnischer Okonomie, hohe kulturelle
Auspragung (Cluster) — meist in griinderzeitlichen Gebauden



KARL-MARX-

STRARE Teilbereich 4
ﬁ

Herrnhuter Weg — KMP — KMS 144-188 — Mittelweg - Thomasstralle

E?‘ {"" i "“-z,}” S, el e groller Anteil an Textilien,
‘% gﬁ% Haushaltsgegenstande und Einrichtungsbedarf,
= "5; = '.!! @ T S 541 * groBes DL-Angebot fir Schénheit und Pflege
ﬁ _' ; e grolRes DL-angebot fiir Gesundheit, Soziales
S e e e und Sport, vergleichbar mit Teilbereich 1
) 1 e LT e viele Geschifte An- und Verkauf (Schwerpunkt

il | o S Elektrogerate)
' ' hoher Anteil an Leerstand

Mo «
e

abfallendes Preissegment, ethnische Okonomie, auch alteingesessene Geschifte (rund
um den KMP), Arztehaus, wenigste Angebote im Vergleich zu Bereichen 1 bis 3,
fehlende Frequenzbringer, geringe Passantenfrequenz, kleinteiliges Angebot, Nahe zu
Rixdorf
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KARL-MARX-

STRADE Nutzungspotentiale und gewunschte Nutzungen

|

Nutzungs-

potenzial

Gewiinschte
Marken

Unerwiinschte
Nutzungen

Schliissel-
standorte

Kleinteilige
Vielfalt

(Hermannplatz-
Arcaden)

Kernbereich
(Arcaden-PdSH)

Kulturelle

Erganzung (rdsh-

Heimathafen)

Urig Rixdorf
(Heimathafen-Karl-
Marx-Platz)

Alte Post
C&A

Leder Fuchs
(H&M)

Passage
(untergenutzt)



KARL-MARX-

STRARE Standortflyer — Erforderliche Informationen
1

1. Makro- und Mesostandortbeschreibung (Einbindung Berlin, Bezirk,
Stellenwert und Bestrebungen, Forderkulissen, Aktion-KMS,
mittelfristige Investitionsvorhaben ...)

2. Sozio-demografische Daten Bewohner und Kunden (neueste
Ergebnisse TOPOS-Studie sowie Kundenbefragung)

3. Einzelhandelsrelevante Fakten (Kaufkraft, Zentralitat, Frequenzen)

Vorhandener Branchenmix (nicht nur Einzelhandel, v.a. Mischung
Kultur), Leitlinien Entwicklung Handel, starke Partner im Handel
(z.B. Arcaden)

5. Ausgewahlte Projekte/neue Impulse (z.B. Entwicklung Modehaus)

Ansprechpartner und Angebote (Wirtschaftsforderung,
Stadtplanung, Citymanagement, Sanierungsbeauftragte)



KARL-MARX-

STRADE Baustellenmarketing Platz der Stadt Hof
1

1. Aktion zum ersten Spatenstich (Verantwortlich: Fromlowitz und
Schilling/BSG)

Sonderbeilage Berliner Woche
Informationsflyer zur Bauphase und zur Umgestaltung

Regelmalige Baustelleninfo (digitaler Versand, Aushang U-
Bahnhofe, Schaufenster)

Bow N

5. Baustellenbanner

Weitere Planungen:

1. Bewerbung der Geschaftsinhaber an den Bauzaunen oder in
Schaufenstern (analog Projekt Stidabschnitt ,Wir machen
Neukolln®))

2. Nutzung der Brandwand (Santanter Bank-Gebaude)



KARL-MARX-

STRADE Ansprechpartner und Kontakt
_

[Aktion! Karl-Marx-StrafRe]
Citymanagement

Susann Liepe
Sabine Slapa
Philip Gehrke

Richardstralle 5

12043 Berlin

Tel.: 030.22197293

E-Mail: cmn@aktion-kms.de
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